

	
	Datum:
	2005-02-07 FORMTEXT 

2005-02-07



	Företagsnamn:
	

	Personnummer eller
Organisationsnummer:
	

	Postadress:
	     
	Telefon: 
	     

	Besöksadress:
	     
	Telefax:
	

	Kontaktperson:
	     
	E-postadress:
	     


För att marknadsföringen ska bli optimal måste du planera noga och göra en marknadsplan. Kontrollera att budgeten och marknadsplanen håller genom att regelbundet göra uppföljningar. Följande uppställning hjälper dig att ställa samman en marknadsplan.

Nuläget

Analysera bakgrunden och situationen för företaget just nu. Var uppmärksam på om det i företagets omvärld finns nya företeelser som påverkar ditt företag. Granska marknaden, styrkor och svagheter, hot och möjligheter hos dina konkurrenter och i ditt eget företag. Definiera eller omdefiniera målgruppen och affärsidén.

Analysera marknaden

Hur stor är totalmarknaden?
	     


Var finns marknaden geografiskt? 

	     


Vilka är kunderna? 

	     


Analysera konkurrenterna

Hur ser konkurrensen ut?

	     


Vilka är dina konkurrenter? 

	     


Hur är marknaden fördelad? 

	     


Vilka är konkurrenternas starka och svaga sidor? 

	     


Analysera det egna företaget

Vilka är företagets starka och svaga sidor? 

	     


Hur fungerar företagets produkter eller tjänster idag? 

	     


Vilka hot och möjligheter ser du i företagets omvärld? 

	     


Slutsatser

Välj målgrupp. Försök att beskriva den på ett nyanserat sätt. 

	     


Formulera eller omformulera ditt företags affärsidé. 

	     


Marknadsföringens mål

Målen ska vara tydliga och mätbara, och kan delas upp i strategiska eller taktiska mål. Strategiska mål gäller på lång sikt och kan handla om nya marknader eller marknadsposition. Taktiska mål är kortsiktiga och kan gälla företagets resultat eller marknadsandel. 

Vilka produkter eller tjänster ska företaget erbjuda? 
	


Vilken position ska företaget ha i förhållande till konkurrenterna? 
	     


Vilken marknad ska företaget satsa på? 
	     


Vilken marknadsandel ska företaget ha? 
	     


Vilket resultat har företaget som mål? 
	     


Marknadsföring på lång sikt

Strategier beskriver hur målen ska uppnås. Tänk igenom hur målgruppen ser ut, vilka kampanjer du ska genomföra och på vilket sätt du ska nå kunden. 

Hur når du företagets målgrupp? Vilka typer av media ska du använda dig av? 
	     


Vilken profil ska företaget ha i reklamen? 
	


När under året ska reklamen genomföras? 
	     


Hur mycket pengar ska du satsa på reklam? 
	     


Hur lång tid ska det få ta att uppnå målen? 
	     


Marknadsföring på kort sikt

Gör kampanjplaner och gör upp budgetar. Marknadsplanen ska också konkret ange vem som ansvarar för vad och när aktiviteten ska ske under året. 

Vilka aktiviteter ska du genomföra och när under året? 
	     


Vilket reklammaterial ska tas fram? 
	     


Vilka övriga insatser ska göras? 
	     


Aktivitetsplaner

Fyll nedan i de marknadsaktiviteter du planerar att göra. Beräkna den totala kostnaden för din satsning. 
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	Summa kostnader:
	     
	     
	

	
	Totala marknadsföringskostnader:
	     
	


Marknadsplan









